BASES PREMI PRAT GABALLI 2015

El Col-legi de Publicitaris i Relacions Publiques de Catalunya
treballa per a la millora de l'activitat publicitaria i de relacions
publiques al nostre pais. Un dels punts claus d’aquesta missid
consisteix a afavorir la incorporacié de la recerca universitaria a la
realitat professional.

Amb aquest esperit, el Col-legi convoca el VIl Premi Prat Gaballi per
al foment de la recerca en publicitat i relacions publiques.

El premi esta destinat a premiar les tesis doctorals d'investigacio publicitaria
o de relacions publiques, realitzats en el marc de programes de
doctorat en comunicacié de qualsevol de les universitats espanyoles,
i premiara aquelles recerces que excel-leixin en les seves aportacions
ala practica de la professio.

El premi es regira per les bases seglients.

BASES PREMIO PRAT GABALLI 2015

El Col-legi de Publicitaris i Relacions Publiques de Catalunya
trabaja para la mejora de la actividad publicitaria y de relaciones
publicas en nuestro pais. Uno de los puntos claves de esta misién
consiste en favorecer la incorporacion de la investigacion universita-
ria a la realidad profesional.

Con este espiritu, el Col-legi convoca el VII Premio Prat Gaballi para
el fomento de la investigacion en publicidad y relaciones publicas.

El premio estd destinado a premiar las tesis doctorales de investigacién
publicitaria o de relaciones publicas, realizados en el marco de programas
dedoctorado en comunicacién de cualquiera de las universidad espafiolas,
y premiara aquellos trabajos que presenten una mayor aportacion

ala practica de la profesion.

El premio se regird por las siguientes bases.
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OBJECTIU

1. L'objectiu d’aquesta convocatoria és premiar els treball
académics sobre temes publicitaris i de relacions publiques que
realitzin una major aportacié practica al desenvolupament de la
professié mitjancant dos premis: Un per a la millor tesi doctoral
d’investigacié de publicitat i I'altre a la millor tesi doctoral de
relacions publiques.

REQUISITS

2. Els participants han d'acreditar la matriculacié com a alumnes en
qualsevol programa de tercer cicle. Els premis s'obren a totes les
universitats catalanes i de la resta de I'Estat Espanyol.

3. Les tesis doctorals que es presentin a concurs han d'haver estat
llegides, presentades o defensades publicament durant el curs
2014-2015 a les universitats de procedencia.

4. Les tesis hauran d’haver obtingut una qualificacio positiva.

5. Els participants han de lliurar un resum del treball, que sintetitzi els
aspectes més rellevants per a l'aplicacié professional, d'entre 20 i 30
pagines, escrit en catala, castella o anglés i preparat per a la seva
publicacié. S’hauran de presentar sis copies en paper més una copia
en format electronic.

6. Els treballs han de ser inedits o no editats en més de 12 exemplars.

OBJETIVO

1. El objetivo de esta convocatoria es premiar los trabajos
académicos sobre temas publicitarios y de relaciones publicas
que realicen una mayor aportacién practica al desarrollo de la
profesion mediante dos premios: Uno para mejor tesi doctoral de
investigacion de publicidad y el otro a la mejor tesi doctoral de
relaciones publicas.

REQUISITOS

2. Los participantes tienen que acreditar la matriculacion como
alumnos en cualquier programa de tercer ciclo. Los premios se abren
a todas las universidades catalanasy del resto del Estado Espafiol.
3. Las tesis doctorales que se presenten a concurso tienen que haber
sido leidas, presentadas o defendidas publicamente durante el curso
2014-2015 en las universidades de procedencia.

4, Las tesis deberan haber obtenido una calificacion positiva.

5. Los participantes deben entregar un resumen del trabajo, que
sintetice los aspectos mas relevantes para la aplicacion profesional,
de entre 20y 30 paginas, escrito en catalan, castellano o inglés y listo
para su publicacion. Deberan presentarse seis copias en papel mas
una copia en formato electrénico.

6. Los trabajos han de ser inéditos o no editados en mas de 12
ejemplares.

DOTACIO

7. La dotacié econdmica del premi és de 1.000 € per a publicitat i
1.000 € per a relacions publiques. Queda subjecte a les retencions
que siguin oportunes d’acord amb la normativa sobre IRPF. A més les
persones premiades gaudiran d'un any de col-legiacié gratuita.

TERMINI | LLOC DE PRESENTACIO

8. Els participants hauran de presentar els treballs a la seu col-legial
fins a la data maxima el 11 de gener de 2016.
9. Els participants hauran de lliurar els documents segtients:
a. Un full d'inscripcié amb les dades personals i academiques.
b. Un exemplar de la tesi doctoral.
c. Un certificat academic, emes per la universitat corresponent, on
figuri la data oficial de defensa o presentacié academica de la tesi
o treball, el programa de doctorat al qual correspon i la qualificacio
obtinguda.
d. Sis copies en paper del resum del treball més una copia en
suport electronic (format word).

JURAT

10. El jurat estara format per professionals de reconegut prestigi,
del sector de la publicitat i de les relacions publiques i un
representant designat per la Junta de Govern que fara de secretari
amb veu pero sense vot.

DOTACION

7. La dotacion econdmica del premio es de 1.000 € para publicidad y
1.000 € para relaciones publicas. Queda sujeto a las retenciones que
sean oportunas de acuerdo con la normativa sobre IRPF. Ademas las
personas premiadas disfrutaran de un afo de colegiacion gratuita.

PLAZOY LUGAR DE PRESENTACION

8. Los participantes tendran que presentar los trabajos en la sede
colegial como fecha maxima el 11 de enero de 2016.
9. Los participantes deberan entregar los documentos siguientes:
a. Una hoja de inscripcion con los datos personales y académicos.
b.Un ejemplar de la tesis doctoral.
¢. Un certificado académico, emitido por la universidad correspon-
diente, en que figure la fecha oficial de defensa o presentacién
académica de la tesis o trabajo, el programa de doctorado al cual
corresponde 'y la calificaciéon obtenida.
d. Seis copias en papel del resumen del trabajo mas una copia en
soporte electrénico (formato word).

JURADO

10. El jurado estara formado por profesionales de reconocido
prestigio, del sector de la publicidad y de las relaciones publicas y
un representante designado por la Junta de Gobierno que hard de
secretario/a con voz pero sin voto.

RESOLUCIO

11. La resolucié del jurat es fara publica durant el mes de febrer
de 2016.
12. El premi, a criteri del jurat, pot ser declarat desert.

PUBLICACIO DELS TREBALLS

13. Els treballs premiats (en el seu format resumit) seran editats en
format digital i distribuit gratuitament entre els membres del
Col-legi de Publicitaris i Relacions Publiques de Catalunya.

14. Els treballs no guardonats podran ser recollits pels participants
a la seu col-legial, en el termini de quinze dies naturals després de
la resolucié publica del premi.

ESTRUCTURA DEL TREBALL D'INVESTIGACIO

1. Resum i paraules clau 8. Desenvolupament

2. [ndex 9. Resultats
3. Introduccié 10. Conclusions
4. Objectius 11. Valoracié
5. Marc teoric 12. Bibliografia
6. Hipotesis 13. Annexes

7. Metodologia

RESOLUCION

11. La resolucion del jurado se hard publica durante el mes de
febrero de 2016.
12. El premio, a criterio del jurado, puede ser declarado desierto.

PUBLICACION DE LOS TRABAJOS

13. Los trabajos premiados (en su formato resumido) seran
editados en formato digital y distribuidos gratuitamente entre los
miembros del Collegi de Publicitaris i Relacions Publiques de
Catalunya.

14. Los trabajos no galardonados podran ser recogidos por los
participantes en la sede del Col-legi, en el término de quince dias
naturales después de la resolucion publica del premio.

ESTRUCTURA DEL TRABAJO DE INVESTIGACION

1. Resumen y palabras clave 8. Desarrollo

2. Indice 9. Resultados
3. Introduccion 10. Conclusiones
4. Objectivos 11. Valoracién

5. Marco tedrico 12. Bibliografia
6. Hipotesis 13. Anexos

7. Metodologia



